PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING FACEBOOK TERHADAP BRAND ENGAGEMENT  

(survey pada anggota fanpage facebok LUX) by Albanna, Fachri Hanif
PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING FACEBOOK 
TERHADAP BRAND ENGAGEMENT   








Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat  
Menempuh Ujian Sidang Sarjana Pendidikan  




























PROGRAM STUDI PENDIDIKAN MANAJEMEN BISNIS 
FAKULTAS PENDIDIKAN EKONOMI DAN BISNIS 






PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING FACEBOOK 
TERHADAP BRAND ENGAGEMENT   











Sebuah skripsi yang diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh gelar 






© Fachri Hanif 2014 







Hak Cipta dilindungi undang-undang. 
Skripsi ini tidak boleh diperbanyak seluruhya atau sebagian,  











PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING FACEBOOK TERHADAP 
BRAND ENGAGEMENT   













Lisnawati, S.Pd, MM 






Pendidikan Ekonomi dan Bisnis 





Dr. H. Edi Suryadi, M.Si. 
NIP. 19600412 198603 1 002 
Ketua Program Studi                              






Dr. Lili Adi Wibowo, S.Sos., S.Pd., MM. 




Tanggung Jawab Yuridis 




Fachri Hanif Albanna 
NIM. 0802672 
 
